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Відділення бізнесу та управління  

ц/к фінансово-економічних дисциплін та підприємництва 

 

Силабус навчальної дисципліни  

«Торговельна реклама» 

1. Інформація про викладача 

Викладач  Солоненко Людмила Михайлівна 

Науковий ступінь - 

Вчене звання - 

Посада Викладач комерційних дисциплін 

Веб сайт для розміщення 

курсу 

https://sites.google.com/view/solonenko-ludmila-mikhailovna 

E-mail  solud84@gmail.com 

Консультації Відповідно до графіку індивідуальних консультацій розміщений на 

офіційному сайті коледжу ВСП «ВТЕФК ДТЕУ». Інформація 

доступна за посиланням: http://vtec.vn.ua/rozklad-zanyat 

2. Опис навчальної дисципліни 

Освітньо-професійний 

ступінь:  

«фаховий молодший бакалавр» 

Галузь знань 07 «Управління та адміністрування» 

Спеціальність  076 Підприємництво та торгівля 

Освітньо-професійна 

програма 

«Підприємництво та торгівля» 

Загальна характеристика Кількість годин – 90 

Кількість кредитів – 3 

Співвідношення аудиторних годин і годин самостійної роботи 32/58 

Мова навчання: українська 

Форма підсумкового контролю: залік 

Семестр: 3. 

Форма навчання: очна 

Анотація Навчальна дисципліна «Торговельна реклама» одна із основних 

дисциплін підготовки фахівців освітньо-професійного ступеня 

«фаховий молодший бакалавр». Навчальний курс спрямований на 

висвітлення актуальних питань щодо розвитку роздрібної 

торговельної мережі, організації процесу продажу товарів, 

обслуговування покупців, технологічного процесу в магазинах, 

організації гуртової торгівлі, розвитку складської мережі, організації 

праці, технологічного процесу в магазинах і на складах, 

забезпечення ефективності функціонування підприємств торгівлі за 

умов конкуренції; 

Технічне та програмне 

забезпечення 

/обладнання 

Вивчення дисципліни передбачає використання комп’ютерної 

техніки та програмних продуктів: Microsoft Power Point, додатки 

Google 

Методи навчання Основними методами навчання є: 

Лекційні заняття мають інтерактивний науково-пізнавальний 

характер, використовуються мультимедійні презентації, відео, 

робочі зошити – опорні конспекти, випереджувальні завдання 

студентів тощо. 



Практичні заняття проводяться за результатами розгляду 

студентами окремих теоретичних положень та формує вміння і 

навички їх практичного застосування шляхом індивідуального 

виконання студентом відповідно сформульованих завдань. 

Семінарські заняття проводяться з використанням результатів 

науково-пошукової роботи студентів, захисту цих результатів; 

поширеними є ситуаційні завдання, ділові ігри, підготовка 

презентацій з використання сучасних професійних програмних 

засобів. 

Самостійна робота студентів - у відповідності до Положення 

про його організацію та контроль у ВСП «ВТЕФК ДТЕУ». 

Завдання  Основними завданнями  курсу є: 

-  формування системи знань з організації і здійснення торговельної 

реклами; 

- надати студентам знання щодо: 

  здобуття спеціальних теоретичних знань щодо організації і 

технології торговельної діяльності та набуття навичок їх 

практичного застосування на підприємствах торгівлі за сучасних 

умовах господарювання; 

- навчити студентів виконувати конкретну роботу, пов’язану з 

основними напрямами торговельної реклами. 

Результати навчання 

(компетентності) 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач освіти має 

здобути компетентності: 

загальні: 

ЗК 6. Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні 

технології. 

ЗК 7. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 

різних джерел. 

спеціальні: 

СК 3. Здатність застосовувати інноваційні підходи у діяльності 

підприємницьких та торговельних структур. 

СК 6. Здатність виконувати професійні завдання з організації 

діяльності підприємницьких та торговельних структур. 

Результати навчання  

(компетентності) 

РН 4. Використовувати сучасні комп’ютерні й телекомунікаційні 

технології обміну та поширення професійно спрямованої інформації 

у сфері підприємництва та торгівлі. 

РН 9. Застосовувати інноваційні підходи у підприємницькій та 

торговельній діяльності. 

РН 15. Застосовувати моделі електронної комерції в діяльності 

підприємницьких та торговельних структур. 

Критерії оцінювання 

навчальних досягнень 

Відмінно - студент вільно і творчо володіє матеріалом, визначеним 

програмою, має діалектичне мислення; аргументовано, науково 

аналізує філософські проблеми, об'єктивно оцінює досягнення 

філософської думки та її вплив на розвиток та формування 

світогляду епохи та майбутнього. Вміє використовувати 

різноманітні джерела знань, систематично поповнює знання, вміє 

застосовувати знання при вирішенні професійних питань. Уміє 

вдаватися до діалогу, доводити власну громадську та світоглядну 

позицію. Виконав 100% обсягу самостійної роботи. Брав участь у 

конференціях, семінарах, олімпіадах, писав конкурсну творчу 

роботу, реферат. За підсумками тестування або тесту правильно 

відповідає на 90-100% питань. 



Добре - студент добре володіє матеріалом, але має незначні 

ускладнення при відповіді; потребує незначної допомоги викладача 

при виборі напрямку відповіді та допускає незначні помилки, 

неточну аргументацію. Оцінювання подій, ідей, досягнень 

філософської думки більш емоційне ніж наукове. Володіє 

декількома методами пізнання, але має незначні труднощі при 

діалоговій бесіді і доказах власної думки. Виконав 100% обсягу 

самостійної роботи. Брав участь у конференціях, семінарах, 

олімпіадах, писав конкурсну творчу роботу, реферат. За підсумками 

тестування правильно відповідає на 70-89% питань. 

Задовільно - студент користується лише окремими знаннями 

дисципліни, порушує логіку відповіді, відповідь недостатньо 

самостійна, допускаються суттєві помилки в знаннях та поясненні 

питань дисципліни мова спрощена; оцінювання досягнень 

філософської думки лише емоційне; викладач постійно коректує 

відповідь студента. Студенту важко підтримувати бесіду, не 

вистачає доказів для обгрунтування власного погляду. Виконав не 

менше 70% обсягу самостійної роботи. За підсумками тестування 

правильно відповідає на 50-69% питань. 

Незадовільно - студент не володіє необхідними знаннями, не 

володіє практичними навичками дисципліни. Виконав менше 50% 

обсягу самостійної роботи або зовсім не виконав самостійної 

роботи. За підсумками тестування правильно відповідає на 0-49% 

питань. 

3. Структура навчальної дисципліни 

 

 

Найменування теми  

Всього 

годин  

Ауди-

торні  

В тому числі 

Лекц. П/Р С/З СРС 

Етапи розвитку, економічні та 

соціально-психологічні основи 

реклами 

22 10 6 2 2 12 

Засоби рекламного інформування 42 14 8 4 2 28 

Реклама в координатах менеджменту 26 8 6  2 18 

Всього: 90 32 20 6 6 58 

4. Перелік навчальних робіт 

Теми дисциплін та види робіт 

Лекції Семінарські/Практичні заняття 

І РОЗДІЛ .   Етапи розвитку, економічні та соціально-психологічні основи реклами 

Лекція №1  

Тема 1.1. Роль реклами в 

підприємницькій діяльності 

План  

1. Суть та поняття реклами в 

торгівлі  

2. Цілі торгової реклами  

3. Групи та види торгової реклами  

4. Форми реклами та умови 

підвищення ефективності реклами  

Практична робота №1  

Тема1.7 Вивчення впливу засобів торгової 

реклами на підприємстві 

 

 

  



Заняття №2  

Лекція №2  

Тема 1.4. «Елементи, типи, функції 

реклами та діючі особи рекламної 

діяльності» 

План 

1. Елементи торговельної реклами  

2. Типи торгової реклами  

3. Функції торгової реклами 

4. Діючі особи та фактори 

рекламної діяльності  

 

Семінарське заняття №1  

Тема 1. Етапи розвитку, економічні та соціально-

психологічні основи реклами 

План 

1. Коли і за яких обставин були створені перші 

постійні іноземні торговельні представництва в 

Київській Русі? У чому полягала їхня роль? 

2. У чому полягає відмінність між рекламою за 

радянських часів і рекламою, що існує за ринкових 

відносин? 

3. Як класифікується реклама за предметом 

рекламування: за цілями, за соціальними сферами 

застосування, за формою використання носіїв 

реклами, за характером впливу? 

4. У чому полягають особливості рекламної 

діяльності на етапі народження попиту, на етапі 

зростання попиту, на етапі зрілості, на етапі спаду 

попиту? 

5. Охарактеризуйте роль і місце реклами в системі 

маркетингових комунікацій. 

 

Лекція №3  

Тема 1.5. Роль психологічного 

впливу реклами на споживача 

План 

1. Соціально – психолочні 

відносини у сфері 

підприємницької діяльності  

2. Психологічні чинники реклами  

3. Мотиви рекламних засобів  

ІІ РОЗДІЛ . Засоби рекламного інформування 

Лекція №4  

Тема 2.1. Особливості зовнішньої 

реклами 

План  

1. Основні вимоги та типи 

зовнішньої реклами  

2. Переваги те недоліки зовнішньої 

реклами 

3. Імпорт та експорт реклами 

Практична робота №2  

Тема: «Складання тексту рекламного 

оголошення» 

 

Лекція №5  

Тема 2.6. Дизайн у рекламі як засіб 

комунікації 

План 

1. Особливості рекламного дизайну  

2. Рекламний текст і шрифт  

3. Колірні асоціації та принципи у 

рекламі  

Практична робота №3  

Тема: «Оформлення тематичної вітрини» 

 

Лекція № 6  

Тема 2.10. Поняття про вітрину та 

особливості її оформлення 

План  

1. Сутність демонстраційних 

засобів реклами  

2. Вітрини та їх місце серед засобів 

реклами  

3. Влаштування та обладнання 

вітрини  

4. Інвентар, обладнання, пристрої 

та матеріали для оформлення 

вітрин 

Семінарське заняття №2  

Тема: Засоби рекламного інформування  

План 

1. У чому полягає провідна роль рекламної  ідеї при 

створені рекламного звернення? 

2. Назвіть основні принципи роботи з текстом для 

друкованої реклами. Яким повинно бути рекламне 

звернення для досягнення цілей рекламування?  

3. У чому полягають особливості художнього 

оформлення рекламних звернень? 

4. Творчість яких відомих рекламістів США лежить 

в основі рекламних стилів? 

5. У чому полягає мета участі фірми в тематичних 



Лекція №7  

Тема 2.11. Викладка, демонстрація та 

дегустація товарів 

План 

1. Завдання та види рекламної 

викладки  

2. Принципи і значення 

демонстрації товарів  

3. Де і як проводиться дегустація 

виставках і ярмарках? 

Розділ ІІІ. Реклама в координатах менеджменту  

Лекція №8 

Тема 3.1. Рекламні агенства та їх 

функції 

План  

1. Структура агентства та 

обов’язки працівників  

2. Планування рекламного 

звернення  

3. Зв'язок рекламного звернення з 

носіями 

Семінарське заняття №3  

Тема: «Реклама в координатах менеджменту» 

 

План 

1.  Охарактеризуйте Інтернет як глобальний 

електронний ринок?. 

2. Охарактеризуйте рекламу та рекламну діяльність 

як предмет міжнародного маркетингу. 

3. Чим українське законодавство відрізняється від 

закордонного 

Лекція № 9  

Тема 3.3. Бренд – головна дійова 

особа реклами 

План 

1. Розвиток іміджу торгової марки 

2. Основні поняття брендінга  

Лекція № 10  

Тема 3.6. «Фірмовий стиль – обличчя 

компанії» 

План 

1. Сутність фірмового стилю і для 

чого він потрібен  

2. Основні компоненти фірмового 

стилю 

3. Особливості розробки імен та 

назв 

5. Політика ВСП «ВТЕФК ДТЕУ» та очікування 

Дотримання умов 

доброчесності 

 

Дотримання «Положення про академічну 

доброчесність ВСП «ВТЕФК ДТЕУ» 

Доступне за посиланням: 
http://vtec.vn.ua/sites/default/files/page/files/9 

Очікування  

 

Організація освітнього процесу та відвідування 

занять відповідно до 

«Положення про організацію освітнього процесу 

студентів ВСП «ВТЕФК 

ДТЕУ»  

Доступне за посиланням: : 
http://vtec.vn.ua/sites/default/files/page/files 

Оцінювання знань відповідно до «Положення про 

систему наскрізного контролю знань студентів за 

ступенем фахового молодшого бакалавра ВСП 

«ВТЕФК ДТЕУ» 

http://vtec.vn.ua/sites/default/files/page/files


Доступне за посиланням:  

http://vtec.vn.ua/sites/default/files/page/files/4._pro_ 

 

6. Рекомендована література 

Основна література 

1. Лукянець Т.І, «Маркетингова політика комунікацій» - 2022 р. 

2. Магалецький Г.В. «УАННП», 2021 р.Тихоновський В.Г. «Торгова реклама» М.: Вища 

школа 2022 р. 

3. Мойсеєв В.А. Паблік рілейшенз: Навч. посіб. – К.: Академвидав, 2021 р. – 224 с. 

4. Обритько Б.А. Реклама і рекламна діяльність: курс лекцій. - К.: МАУП, 2023.  – 240 с. 

Додаткова 

1. Пазуха М.Д., Ігнатович М.В., Реклама в підприємницькій діяльності: Навч. посібн.  – К.: 

Центр навчальної літератури, 2023 р. – 176 с., 

2. Усов В.В. «Торгова реклама» М.: Економіака 2022 р. 

3. Френнк Джефкінс Реклама: Прак. Посіб.: Пер. З 4-го англ. вид. / Доповнення і редакція 

Д.Ядіна. – К.: Т-во «Знання», КОО, 2021. – 456 с. 

 

http://vtec.vn.ua/sites/default/files/page/files/4._pro_

